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第四章 個別需求與市場需求(p.147-183)
章節架構

(個別需求
(所得與替代效果
(市場需求

(消費者剩餘
(連鎖外部性
(需求的實證估計

(附錄
(個別需求

(價格變動

(圖4.1 (p.149)：在其他條件不變，僅一財貨價格變動時，個別消費者消費組合的改變。

(圖4.1 (p.149)：(a)，價格消費曲線
(個別需求曲線

(在其他條件不變，僅一財貨價格變動的情況下，此財貨價格與對應消費量所連成的線

(特性一：需求曲線上每一點的效用不同

(注意：同一需求曲線上，消費者面對的所得是相同的。

(特性二：需求曲線上每一點均是達到效用極大的價量（消費量）組合。

(注意：效用極大的條件為MRS＝Px/Py＝-ΔY/ΔX＝MUx/MUy，即隨此財貨價格的下降，會使MRS下降。換言之，沿需求曲線向下移動，食物（X軸財貨）對衣服（Y軸財貨）的MRS會下降。
(所得變動：圖4.2 (p.150)
(所得消費曲線

(當需求曲線因所得增加而右移的程度越大時，表所得彈性越大。

(修正：p.151，中段，關於圖4.2的敘述，F點改為G。
(正常財與劣等財

(正常財normal goods：當所得增加時，該財貨的需求量會增加。

(此時，所得彈性為正。

(劣等財inferior goods：當所得增加時，該財貨的需求量會減少。

(並無貶抑之意。

(此時，所得彈性為負。

(一財貨是否屬於正常財或是劣等財，可能會隨著所得水準的改變而有不同。

(舉例：圖4.3 (p.153)，漢堡。
(恩格爾曲線Engel Curves：反映財貨消費量與所得關係的曲線(p.154，圖4.4)
(恩格爾曲線的推導：僅所得水準改變，其他條件（即財貨價格、偏好等）皆不改變的情況下，找出效用最大的消費組合。最後，將一財貨最適消費量與與其對應的所得水準的組合點，劃在一平面上，連成一線。

(正常財：恩格爾曲線為正斜率，即所得增加則需求量隨之增加。
(劣等財：恩格爾曲線為負斜率，即所得增加則需求量隨之減少。
(舉例（p.155，例子4.1）：恩格爾曲線可以用來分析不同所得族群的支出（消費）狀況

(雖然，資料是以支出金額計算而非（消費）數量方式來統計，但可以思考成”把所有消費類型的消費數量皆轉化為同一計算標準，即金額，來表達”
(（表4.1，p.155; 圖4.5，p.156）可以發現娛樂和住屋的所得彈性很高；相對的，房屋租賃先為正常財，但隨著所得水準的增加，租屋對於高所得的人而言，變成為劣等財。

(健康照護的所得彈性為正，但相對較低。
(替代品與互補品

(替代品Substitutes：一財貨價格上升，會導致另一財貨的需求量增加。

(互補品Complements：一財貨價格上升，會導致另一財貨的需求量減少。

(可以利用價格消費曲線來觀察兩財貨間的互補與替代關係(例如：圖4.1，p.149)
(價格消費曲線正斜率：互補品。

(價格消費曲線負斜率：替代品。
(所得與替代效果

(價格變動對需求量所產生的總效果：替代效果（相對價格改變造成的影響）＋所得效果（購買力改變所造成的影響）
(替代效果substitution effect：指一財貨價格變動後，維持相同效用水準不變的情況下，該財貨消費量的變動。
(即當財貨間的相對價格改變時，消費者會因此調整最適的消費組合（少買貴的，多買相對便宜的）。
(所得效果income effect：當一財貨的價格保持不變時，由於購買力改變而造成該財貨消費量的改變。
(所得效果通常很少會超過替代效果：說明圖4.6與4.7 (p.158-160)

(特例：季芬財（所得效果大於替代效果），有正的需求曲線
(當價格上漲時，替代效果造成需求量減少。

(當價格上漲時，所得效果造成需求量增加

(因為，所得效果>替代效果，所以出現”價格上漲，需求量增加”的狀況，即需求曲線為正斜率。

(例4.2：汽油稅與退稅(p.162)(不要用畫圖分析，使用數字進行分析)

(美國政府為節約能源，減少汽油使用，所提出的政策。
(政策內容：對汽油課徵從量稅，但將稅收全額退回。
(相關資訊1：汽油一加侖是$1。

(相關資訊2：汽油的價格彈性為-0.5；汽油的所得彈性為0.3。
(相關資訊3：每一消費者的每年汽油消費量為1200加侖。

(相關資訊4：消費者每年的所得是$9000。

(相關資訊5：課徵汽油稅前，消費者的消費組合（汽油，其他財貨）＝（1200加侖，$7800）。

(相關資訊6：對每加侖汽油課徵$0.5的稅，即汽油價格將因課稅而上漲50%。
(汽油價格調整所造成的影響（價格彈性）：根據汽油的價格彈性可推知，汽油的消費量將會減少25%

(=50% × -0.5)，即汽油的消費量將會由1200加侖下降為900加侖

(=1200 × (1-0.25)=900)。

(全額退稅金額：消費者會因汽油的使用，而被課徵$450(=0.5*900)的汽油稅。不過，之後會收到$450的全額退稅。
(退稅所造成的影響（所得彈性）：根據汽油的所得彈性可推知，汽油的消費量將因此而增加13.5加侖 (=900*1.5%; (450/9000)*0.3=5%*0.3)。
(汽油稅的全額退稅會使消費者的所得增加。
(所得增加的百分比為5% (=450/9000)。

(汽油的消費量將增加1.5% (=5%*0.3)。

(先課汽油稅，再退稅的全部效果：1200(913.5加侖(共減少286.5加侖)
(總汽油消費量的減少將因退稅的退還而打折。
(政策實際實行時，可能面臨的困難：
(政策效果不易衡量：退稅與課稅的年度不同。
(今年課稅明年退稅，會使明年的所得增加，汽油的消費量增加，進一步又使下一年度的退稅金額增加（因為用越多汽油，被課的稅越多）。

(由於課稅與退稅的年度不同，且退稅又會有刺激汽油消費的可能。今年度政府在編預算時，需決定因今年的汽油消費課稅而需要在下年度退稅的金額。此退稅金額很難預先推估，因此，會增加預算編列的難度。
以下不提
(下一年度又收到越多的退稅金額，又會加強了所得增加所帶來的汽油消費增加。

(雖然所得彈性小於價格彈性的絕對值，但當退稅金額夠大時，有可能反會造成汽油消費量的增加。

(另外，此政策會使消費者的效用減少。

(因為補貼太少：補貼金額為(Pnew－Pold)*Qnew

(即類似以巴氏物價指數進行補貼：（PnowQnow/PbaseQnow），或

（PnowQnow－PbaseQnow）；會高估基期年度所需的消費金額，進而會對理想的生活成本指數造成低估。

(市場需求

(從個別需求到市場需求：Given price，然後加總個別需求量，則可得市場需求。（圖4.10，p164）
(需求彈性：重提彈性概念
(之前在第二章已介紹過。在此，主要是要帶入價格彈性與消費支出的關係（表4.3，p167）

(固定彈性的需求：Q＝aP-1
(可證明P1Q1=P2Q2，即在固定彈性的狀況下，價格上升（或下降），則總支出不變。
(消費者剩餘consumer surplus：消費者願意付的價格和實際付的價格之間的差異。(P.171上方數字需要訂正)
(消費者剩餘與需求
(連鎖外部性 network externality：即一個人的需求受到其他人的需求的影響（換言之，每個人對財貨的需求受他人影響，即不互相獨立）
(隨波逐流效果bandwagon effect：正的連鎖外部性
(其他越多人購買，則會使個人對該財貨的需求越強。

(對企業的意義：隨波逐流效果會增加產品的價格需求彈性（見圖4.16; p.175）

(對消費者的意義：越多人使用或擁有某個財貨（像是電腦或、遊戲機或是電子郵件，Facebook），將會增加使用這項財貨的價值。

(當越多人使用電腦（或遊戲機）時，企業改善電腦功能、開發軟體或遊戲的效益增加，則個人使用電腦或遊戲機的價值增加。

(電子郵件和即時通訊（如MSN; Facebook）也有隨波逐流效果：越多人使用，則對個人使用者而言，該服務或產品的價值越高，則需求會因此提高。
(與眾不同效果snob effect：負的連鎖外部性（圖4.17, p.177）
(與眾不同效果會造成價格彈性下降：貴的東西若塑造與眾不同效果，則對企業有利。

(負的連鎖效果也有可能是擁擠效果所造成的結果p.176。

(例如海灘或是遊樂場
(需求的實證估計（僅提在行銷及Anti-trust（企業購併）的應用：價格彈性，和產品間的關聯性（如：替代品或互補品，或替代程度））
(決定需求的訪問或實驗方法

(需求估計的統計方法

(需求關係的形式
(附錄

(拉氏乘數法method of Lagrange multipliers (p.189)

(拉氏方程式

(拉氏乘數的意義：所得的邊際效用

(消費理論的對偶性 不教
�在面臨基期的價格水準時，消費者可以透過消費組合的調整，以較低的成本達到相同的效用水準。
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